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QUESTO PROGETTO, IN SINTESI

L'esperienza televisiva invade l'ambiente socigle

dei bambini e ne condizions i ritmi di vita.

I programmi televisivi che i bambini seguono, cosi Situazione
suggestivi, colorati, avvincenti, credibili, influen-
zanc innegabilmente il loro immeginario, il modo

G1 rercepire se stessi in rapporto alle realta e

le aspettative che hanno per il loro futuro.

A gquesto proposito, operatori scolastici e genito- o ,

| hotivazione
ri sono chiamati ad appropriarsi ( riappropriar- )
educative
si) della loro funzione educativa, incrementando . .
didattica
1& personale competenze per una fruizicne televi- -
deli progetto
siva intelligente e limitata, da parte dei bambi-

ni.

In particolare la scuola pud educarlii ad un uso

critico e consapevole dei suoi crograr~i, pud ini-

ziarli ad un utilizzo creativo del suc linguagegio Obiettivo
cosl duttile e multiforme, attraverso un itinera- educativo
rio educative-didattico informeto all'obiettive generele

generale del deconcizionamento dell'influenze del

video, per la costruzione di persone dotzte di au-

tonomia 8i pensiero, di giudizio e di senso criti-

Co.

Sro—

Tale percorso, esemplificato nelle pagine successi-
Ve, tende al conseguimento di distinte abilitd che

reciprocamente si strutturano e sosterngono, come

B . . .
Strumenti per capire, interpretare, produrre:
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contenuti e tipologie dei programmi
Conoscenzsa

AN

modalitad di esecuzione dei programmi

secondo quzli modalitd e quali

intenzioni il mezzo televisivo
1]

\/ elabora contenuti

Capacite

di :
~reagzione . X :
7 .critico a stimoli
~~.mediazione « d*immegine
\NCreesive

risposta

e seguenze

| di immagini

-

Capacita di elaborare contenusi secondo
le modalita specifiche del linguaggio

televisivo

Contvemporaneamente e in riferimento ai Nuovi Prog am=
mi per la scuola elementare, lz tratice didattice si
appropria consapevolmente di matesriali videctrazsmessi
cosi "facili" e famigliari, mz insieme carichi 4i po-
tenzialitd formative per il persecguimento di obietti-
Vi riferibili soprattutto all'area linguistica, me

anche all'acquisizione dei linguzggi iconico, sonoro,
gestuale e all'esplorazione éi contenuti disciplinari

specifici (scienze, storia, geografia,ecc.).

Questo progetto, in definitiva, organizza in un per-
Corso multidisciplinare tutto cid che a scuola si fa
con la televisione e sulla televisione, con partico-
lare attenzione alle modalita comunicative ancorsa

Prima che al messaggio comunicato.

- § ow

Competenze

Keteriali
televisivi
e obiettivi

didattici




La teledipendenza: i modi del

condizionamento

Da piu partl si chiede alla scuola di arginare e
mediare l'influenza totalizzante che la televisio
ne esercite sui bambini.

Ltesperienza televisiva vista da vicino, ossia inda
gate degli addetti ai lavori, sppare come un com-
plesso fenomeno, in cui interagiscono con andamen-
to sistemico e rilevanza nazionele ed internaziona
le, veriaBili di tipe sociamle, economico e culturs
le, fra cul, modelita e spazi &i rapporto tre adul
ti e bambini, aspettative reciproche e comportamen
ti che s'inirecciano nel quotidisano.

I bambini, sensibili e ricettiv:i, vivono v. Jgrammi
per loro interessanti, identifican/osi con i perso
naggi proposti, distinguendo difficilmente il con-
tenuto informativo da quello fartastico. Spesso in
staurano cosl un rapporto incerts con ls realta,
confondendola con quella realta rappresentata di
cul hanno uns cosl intvensa freguentazione,

Cuesta realti rappresentata & seturs di stimoli
culturali eterogenei, modelli comportamentali fram
mentari, staccati nmello spazio ¢ nel tempo, coin-
volti in un alone di credibiliti non contrastabile
da un soggetto in etd evolutive che non pud dominar
ne il supporto ideologico, ma scorattutto non pud
c&pire come dietro un'emittenza televisiva ci siano
Sceélte personali e non verita assolute, fingzioni e
tecniche che abilmente manipolano la realta.

Questo vortice informativo sfrenato e attraente, co

lorate e sollecitante, moltiplicato e frasionato

= & -

Un fenomeno
sociale

compliesso

La rezltz

ravrresentatar

caratteristiche




dall'uso del telecomando, inevitabilmente induce

nel bambino attegs amenti di pessivitd cognitiva,

in quanto la comunicazione televisiva & di tipo
univoco e il volume delle informazioni visive si
gonfie talmente da soffocere spunti di memorizza
zione attiva, articoiatsa.

Ls voglia di conoscere, propria dei bambini, @&

" intrattenuta™ da un processo informativo diver
tente, scorrevole, ma evanescente, che hs poco &
che vedere con la fatica della ricerca e dello
studio.

La passivitd cognitiva, sul piano comportamenta-

le divente inevitabilmente guida 2 scelte stereo

Tipate, all'uniformiti culturele, anche dal pun-

to di vista della comunicezione verbale.

Inoltre, le ore di fruizicne televisivae sono spes
50 sottratte & tempi di scambio e @i dislogo al-
1'interno della famiglia, ad attivitd fisiche e
41 movimento, & tempi di gioco, che sempre e co-
munque vede il bambino coze attivo protagonista,
intento 2 trasformare, smontare, scambiare mate-
riali d'esperienza e & meturare cosi abiliti pra
tiche e competenze linguistiche semrre individua
1i e originali,

Un discorso sul rapporto impari video e infanzis
Non pud non misurarsi con la pubbliciti, che ri-
veste un ruolo centrale nelle comunicezione te-
levisiva e g3 masse, anche per i corndizionamenti
che esercita a livello di contenuti e strutture.
| Tra pubblicits e bambiri & vivo un rapporto ai
Teéciproca predilezione: scprattutto 1 pil picco-

11 la ricercano con assiduitd, grazie alla brevi
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ta e alle semplicitd verbale dello spot, alla ripe
titivitaé, alls musica, alla famigliarita delle si-
tuagioni esemplificete e alla frequente facile co-
micité. Dal canto suo la pubblicitd utilizza sempre
piu spesso i bambini, anche negli spots diretti &a-
gli adulti, per la ricchezza di connotazioni che i
tratti fisici, psicologici e culturali dellt!infan-
zia possono conferire, divolta in volta, allfeffi-
cacia persuasiva dello spot.

Esiste comungue, in entraembe le situazioni create
da questo rapporto rrivilegiato, il pericolo @i
strumentalizzazione dei bambini, pericolo da cui
essi debbonovessere senz'altro tutelati.

La pubblicitd moltirlica &ll'ennesima potenza il
potere condizicnante del lingusggio televisivo,
attive ogni sapiengze tecnice per la costruzione

di un'imnegine esteticamente eccellente, dosa in-
gredienti verdali, grafici e sonori, misura signi
ficeti e indici di gradimento, armonizza e inven-
ta per garantirsi sempre e comungue la persuasio-
ne.

Di fatto supera l'irtratitenimento e 1'informezio-
e e punta all'attivazione di comportamenti che
riguardano non £o0lo il corgumo 4i merci, ma anche
la tresmissione-diffusione di significati cultura
1i che segnano, ad esempio, i ruoli sessuali al-
1'interno dells famiglia, la fisionomia della fa-
miglia e dell'infsnzia nella societd.

Fer queste ed altre rzgioni, in un'ottica didatti
ca di decondizionamento, gli spots pubblicitari
televisivi possono diventare un ottimo materiale

€semplificativo di tutto il linguaggio televisivo
w f -

Caratteristicne
del materiale
pubblicitaric

televisgive
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da scomporre, smontare, svelare, smitizzare, per poi
ricomporlo, rielaborarlo secondo le sirategie pro-

prie delle serietd di uns fantasis impegnata a co-

struirsi e & costruire nuove realta possibili.
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Motivazioni di un progetto:

insegneanti genitori, insieme

Come gruppo di insegnanti siamo motivati a trasfor
mare il generale sgenso di disagio nei confronti del
megzo televisivo in une serie di scelte attente ed

. Noi 1insegnanti
efficacl.

Intendiamo riflettere su un fenomeno sociale che
ci attraverse e di rimando ci interroge come perso
ne, ancora prima che come operatori scolestici. §
Crediamo che gquestz sia un'occasione privilegiats

di scambiocon i genitori degli slunni e che pro-

) , insieme
prio guesto scambio posse far emergere aspetti es

o . S ' ai genitori
senziall del problems di cui si tratta, ad esempio:

- la solitudine in cui i bambini spesso assistono

&d un progremmeé, senze la possibilitd e 1l'abitu

dine di comunicare impressioni immediate e modi

Aspetti
di interpretagzione; . del
- l'atteggismentc acritico € passivo che gli stessi problema

adulti spesso assumono davanti al video, usandolo
come contvenitore per il tempo libero e il riposo;
tale atteggiamento & facilmente mutuato dal com-

rortamento infantile;

- l'invasione del tempo televisivo negli spazi fisi
ci, nei tempi e nei ritmi del rapporto adulti e
bambini,

Uno scambio proficuo tra scuole e famiglia pud for

nire infermazioni reciproche preziose ed individua

‘Te l'incidenza del fatto televisivo sul globale pro

Cesso di sviluppo degli alunni e cogliere il loro

-8 -
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effettivo grado di coinvolgimento nell‘'esperien--
ga di utenti televisivi.

Si pud verificare come determinati personaggi pos
sano diventare modelli di comportamento(atteggia-
menti violentl, stereotipi maschili e femminili,
modi di paerlare, ecc.) e come contenuti tresmessi
possano influenzare atteggiamenti e scelte (citug
zioni di paura, pubblicita, giudizi, orari e rit-
mi di vita).

Progettiamo dungue un'esperienza scolastica che
organizzi attivita nuove e meno nuove in un pidl
empio impianto educativo-didattico che si pone

come:

- occasione di crescita culturale e professio
nale per gli insegnanti

- strumento di comunicazione e scambio tra
colleghi

- occesione socislizzante tre incegnanti e a-
Junni di clessi diverse

- luogo di maggiore conoscenze del vissuto
degii alunni

- stimolo alla focalizzazione di obiettivi e-
ducativi comuni a scuola e famiglia per in-

terventi mirati ed efficsaci.

Fisionormie
del

progetto
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OBIETTIVI, COME

I1 presente'progetto ¢ finalizzato al seguente

obiettivo educativo generale: promuovere il

gecondizionamento dall'influenza totalizzan-

te della televisione per favorire nei bambi-

ni autonomia di pensierc di giudizio e gen-

so criticeoc.

I1 progetto si specifica su obiettivi che si
gnificano la peculiarita del mezzo televisi-
vo ( - capacita di riflettere sul proprio vis
suto in rapportoc 2lla fruizione televisiva -
i programmi: analisi contenutistica e strut-
turale, tipologie, scopi comunicativi, moda-
1it4d di produzione), ingloba svariati conte-
nuti, guanti pcssono essere quelli delle tra
smissionl considerate e assume una molteplici
t& di obiettivi riferibili ai lingusggi: ver-
bale, sonoro, iconico, gestuale e alle loro
interconnessioni proorie delle strutture se-
miologiche in oggetto (film, fumetto-cartone
animeto, fotografis, oubblicita).

Tutto cid si svolge nella continuitd della
pratica didatticz che si articola, in oriz-
zontale, con approcci interdisciplinari e
Procede, in verticale, verso una graduzle e
Progressiva complessita,

Lo specifico del "decondizionamento" come
linea g3 forza, imprime lz direzione a tut-
to i1 percorso e aé ogni sua parte, qualifi-

Ca& tratti metodologici d'intervento, focaligz

- 10 -
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za il rapporto realta affettiva/realta rap-
presentata, immagine/significato, puntando
al controllo del potere che l'immagine ha
sul senso resale.

Le frequentazione di diversi obiettivi &
relativa alla multiformita dell'oggetto che
prende corpo attraverso pilu codici, ma an-
che alla mobilitad dell'approccio &l tema e
alla produzione di elaborati diversi, secon
do le caratteristiche di apprendimento pro-

prie di ogni etz.

- 11 -
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ROTE METODOLOGICHE

Seguird un'elencazione éi obiettivi che procede

‘dalle enun:t azioni piu generali tratte dai Nuo-

vi Programmi, fino alla definigzione piu detta-
gliate di obiettivi specifici che ritagliano

aree di contenuto consone al tema in oggetto.

Con le scelte metodologiche e strumentali che le
sono proprie, l'attivita didattica imprimera
dinamismo, concretezza e agilitad ad un elenco

che sulla carta arpariré statico e didascalico.

Ciascun insegnante procederd cioeé alla formuls-
zione di singole unitad didattiche attingendo a
tratti del percorso indicato, collegandosi allsa
programmazione gensrale della clasce e alla si-

tuazione degli alunni.

Fra i bambini delle diverse classi sono previsti
momenti di comuniczzione del lavoro svolto. Si
favorirs 1'allestimento di semplici spettacoli,
date le caratteristiche di contenuto di tale

progetto e le finslit2 generali.

Si potranno creare inoltre occasidni e spazi di
lavoro per classi aperte.

Si cercherd di differenziare il pil possibile gli
&pprocci ad ogni singolo ambito tematico, attivan-
do ricerche, laboratori, esperienze multimediali,
Privilegiando appunto i significati che scaturi-

Scono dall'uso integrato di due o riu codici.

In particolare, 1'uso del videoregistratore e

del televisore permetterd di scomporre il messag-

= 15 =

Units

didattiche

Yomenti di
comunicazione

del lavoro

Uso del

videoregistratore
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gio televisivo in alcune delle sue parti costi- - . . = =

tuenti:

ijgolare il somnoro dall'immagine,ilavorando

sull'unoc, escludendo l'aliro e viceversa;

. confrontare una seguenza trasmessa a colori
con la medesima sequenzea trasmessa in bianco
e nero;

- individuare variabili regolabili: colore,
luce, conirasto,eccC.:

- Utilizzare il ferma-immagine per bloccare l'a-

zione e studiare 1 contenuti di una singolse
inguadrature:

- utilizzare l'accelerazione e il rallentamento

nella successione delle immagini.

Infine 1'uso della telecamera permetterz di spe-

} Uso delle
l telecarers

rimentare direttvamente il linguaggio dellas ri-

prese televisiva neil suoil aspetti tecnici & se-~

mantici.
51 trattera di un vrimo momento di sintesi tre

abili%ta consezuite, elementi e strutture inda-

gati e contenuti sutonomamente costruiti.

- I3 -
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(do. Nuovi Proam mm )

Fornire all’alunno i mezzi linguistici adeguati per opera-
zioni mentali di vario tipo, quali, ad esempio: simbolizzazione,
classificazione, partizione. seriazione, quantificazione, genera-
lizzazione, astrazione, istituzione di relazioni (temporali, spaziali,
causall, ecc.). Offrire mezzi linguistici progressivamente piu ar-
ticolati e differenziati per portare a un livello di consapevolez-
za e di espressione le esperienze razionali.

- Far conseguire la capacita di usare. in modo sempre piu
significativo, il codice verbale, senza trascurare altri tipi di co-
dice (grafico, pittorico, plastico, ecc.;.

- Avere ia consapevolezza che esistono diversi codicl.

- Avere la consapevolezza che ciascuno di essi offre op-
portunita specifiche.

- Avere la consapevolezza che il codice verbale favorisce
laccesso agli altri codici e consente la riflessione su questi e su
se SLesso.

- Produrre testi di vario genere.
- Produrre testi di tipo argomentative e deserittivo.

- Saper scrivere: registrare e orgarizzare dati, valuta-
zioni, produrre testi di tipo deserittivo e argomentativo.

- Prendere nota, appunti, ecc. in forme progressivamente
piu funzionali e precise. _

- Saper rielaborare il testo (parafras., trasposizione, ri-
scrittura in contesti diversi. riordinamenti di argomenti).

- Capire il significato di testi seritti a fini diversi.

- Seguire la descrizione (denotativa) e il resoconto e sa-
perne cogliere 1'essenziale.

Potenziare nell’alunno la capacita di porsi in relazione lin-
guistica con interlocutori diversi per eta, ruolo, status, ecc. e
in diverse situazioni comunicative, usando la lingua nelle sue
varieta di codici, di registri e nelle sue numerose funzioni.

Far conseguire la capacita di comunicare correttamen-
te In lingua nazionale, a tutti i livelli, dai pit colloquiali e infor-
mali al piu elaborati e specizlizzati.

Offrire i mezzi linguistici progressivanm.ente piu articolati
e differenziati per portare ad un livello di consapevolezza e di
espressione 'esperienza affettiva personale.
- Saper scrivere: esprimere impressioni, produrre testi
di tipo descrittivo e narrativo.

- Scrivere semplici testi che realizzaro, nelle forme a cia- .

scuno congeniali, una iniziale elaborazione di carattere personale.
- Produrre testi di tipo descrittivo € narrativo.

—

'D’
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ATTIVIZA!

1 mezzi linguistici saranno funzionali & momenti
di osservazione, percezione, ascolto, letture,
enalisi, ricerca di dati, formalizzazione di

strutture, individuazione di tracciati licgico-

‘causali, smontaggio, ricostruzione, sostituzione,

produzione di messagesi verbali, visuzli, sonori,

filmica.

I1 potenziale linguisticc-verbale consente infatt:

presiede a2 rapporti strutturati dalls visualita, dal

gestv, Gzl suono, tornanaone arricchito e sviluvppato,.



EDUCAZIONTEL
ALL'IKNMNAGINEL

Obiettivi

Attivita
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— Promuovere un primo livello di alfabetizzazione intesa co-
me acquisizione critica dei linguaggi iconici, attivando l'espres-
sjone e la comunicazione delle esperienze, nonché la decodifica-
zione e la interpretazione delle immagini, e consolidando pro-
gressivamente la competenza comunicativa.

— Potenziare la creativita espressiva che e carattere comu-
re a tutti gli individui ed é educabile.

— Collegare I'immagine e la parola mediante la realizzazione
i fumetti per aiutare il fanciullo a superare difficolta di vernz-
lizzazione, ad acquisire migliori strutturazioni spazio-temporal:
e a cogliere le differenze tra discorso diretto e discorso indiret-

to (preparazione di fumetti sulla base di scalette predisposte ir
nrecedenzal.

— Osservare le i nnmaglm fotogr afiche per mterpretame L 3i-
«nificato e per avviare al riconoscimento del campi, del pian:.

, eHP diverse angolazioni e di altri elementi composmw quali -

:_ bilanco e il nero, il colore, le luci.

— Fotografare oggetti e situazioni da differenti angolazicn:,

. blanco e nero e a colori, In posa 0 istantanea, per confrontare
.:Udl diversi di rappresentare la realta, collegandoli alle persc-
-all esigenze di espressione e comurnicazione.

— Costruire sequenze con disegni, fotografle e diapositive
ccontando storie e documentando ricerche. anche per acc -
re una migliore strutturazione spazio-temporale.

— Conoscere il mezzo cinematografico per comprenaerr.= :
estaggl. intulre 1 \1g'mﬁ cati delle inguadrature e delle sequerze
conoscere le fasi di lavorazione.

— Produrre films a passo ridotto, collegati all'esigenza ai co-
unicare ed esprimersi

vy

v

o

1

— Conoscere la produzione televisiva per avviare a una le:-
tura selettiva dei programmi e ad una pr:ma conoscenza dell=

peculiarita tecniche e comunicative del mezzo televisivo.
— Avviare, quando cio sia possibile, alla conoscenza e ali'us:
della telecamera e del videotape.

— Eseguire brani musicali. con strumenti di facile uso, colle-
gatl a rappresentazioni gestuali e mimiche, a forme di teatr:
danzato e alla elaborazione di altri progetti e attivita di spetta-
colo (teatro delle marionette e dei burattini, teatro de'le omore.

realizzasione di audiovisivi).

~18 -




Percorso di educazione all‘immagine *~ -7 ~:: i o =

Obiettivo: acquisizione critica di linguaggi iconici

. % . ; materia
L'immagine: tipologie

tecnica di realizzazione
Lt'immagine e il significato

La fotografis ~ costituenti

; . (parti, figure, ambiente’
Lettura: livello denotativo (parti, figure, j

relazioni tre
costituent:

livello connotative:

caratteristiche della realtz raffigurats

modalita 41 rappresenvazions e modificazione dell'ogsetto:
campo speziale( lungo, medio, figura intera, viano americanc,
primo piano, dettaglio)

punto di vista (frontalitz, laterzliti, basso/alto,ecc.
colore

bianco e nero

luce e ombre

accorgimenti tecnici (sfocato, mosso,ecc.)

ve_enze simboliche
TRODUZICHI

Froduzione 4i immagini fotozrafiche

Lettura fotografica di luoghi, situazioni, vicende
Collegamenti immegini-testo

Integrazione verbale dell'immagine (fotostoria,fumetto,
titolo, didascalia) '

Realizzazione di audiovisivi come esperienze di intesrazione

tra immegine e sonoro; immagine, testo e musica.

-« 18 =




EDUCZIONE
AL SUONOPO
E ALLA MUSICAE

Obiettiva

Attivite
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— D:sunguere e selezionare suoni e rumori prodotti da esse-
ri umani, da aninali, da eventi naturali, da strumenti musicali
e oggetti meccanici.

— Ascoltare materiale musicale che stimoli il riconoscimento
delle caratteristiche formali-strutturali dei brani proposti (rit-
mo, altezza ed intensita dei suoni, linea melodica, fraseggio, ar-
monia); riconoscere la funzione della voce umana e degli stru-
mentl musicali e delle loro caratteristiche timbriche.

— Ascoltare brani che propongano musica dei diversi popoli
relativa agli aspetti della loro vita (cerimonie religiose, vita fa-
miliare, attivita di lavoro, feste popolari, ecc.); brani di musica
delle diverse epoche e di vario stile, anche in rapporto al tez-
tro, al cinema. alla danza; brani di musiche tipiche (melodran:-
ma, spiritual, jazz, ecc.).

— Stimolare ad usare ed analizzare i suoni che il fanciullo &
gla capace di produrre con la voce )

a) la voce che parla: analisi della formazione delle vocali e con-
fonantl, analisi del modo di produzione de! susni vocali (funzic-
ne dei polmoni, del diaframma, delle corde vocali) |

b) giochi con la voce: parlare, leggere, pariere e leggere cor. ’
0 senza uso delle corde vocali (¢ evidente 'utilita di questi gic- |
chi in rapporto alla pronuncia delle parole;;

¢) giochi individuali e di gruppo con ia voce cae canta: analici
delle differenze tra voce parlante e voce can-ante:

d) esecuzione di canti collegati alla gestualita. al ritmo, al mo-
vimento di tutto il corpo e di parti di esso. ai diversi suoni che
il corpo puo produrre (battere le mani. i piec., ecc.):

¢) ricerca ed esplorazione de! diversi tipi di t'mbri vocali: usc
della voce in campo musicale, nelle diverse atti~ita umane (fur.-
zioni oratorie, cerimonie. recitazioni teatrali. sistemi di infor-
mazione, cinema, TV, ecc.);

/) ricerca e analisi dei diversi modelli espressivi, spontanei.
0 progettati, della voce (grido, pianto, riso, ecc.: canzonetta, ope-
ra lirica ecc.);

g) organizzazione dei giochi vocali sull'imitazione di suonj e
rumori, della realtd naturale, degli strumenti riusicali edi altri
oggettl;

— Hhicercare ed analizzare moderni sistemi per la produzione
dei suoni e per la loro diffusione, amplificazione ¢ trasformazio-
ne (microfono, amplificatore, giochi con suoni e.ettronici, tele-
visione, strumenti musicali elettrici ed elettror.ici; anche la so-
la radio puo conseguire un interessante confronts tra suono pro- _
dotto manualmente e suono elettronico amplificato). |
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Percorso di educazione musicale

In riferimento alla peculiarita del progetto, tratti costitutivi
del discorso musicale s8sono messi_in luce all'interno di linguag-
gi multipli (film, cartone animato,ecc.,) per comprendere e arti-

colare atliraverso svariate esperienze, il rapporto tra componente

sonoro-musicale e significati, nella elaborazione di messagsi,

secondo diverse finalita.

Anglisi di brani musicali tratti dalla produzione televisiva:
- caratteristiche formali-strutturali
- connotazioni sociali, culturali, storicne
- tipologie e generi (musica classica, lirica, leggere,

jazz, spirituals, colonne sonore di film, canzoni e

sigle di programmi)

- la voce, il parlato e il DOPPIAGGIC

- 11 canvo: rapnorto melodia, ritmo e testo.

Studio del rapnorto, come interdipendenza

oD

reciproca attribu-

zlione c1 senso, tra immagine e musica:
- la musica nel film
- le rusica nello spot pubblicitario
- 1o slogzn pubblicitario: parole e melodis,

OLUZIONI

(e
}.A

=

F

- Realizzzzione di audiovisivi con componente verbale(racconto,

poesie, documentario) e componente visiva e sonoro- musicale,

- Drammatizzazione con interventi sonoro- musicali,

- Rezlizzazione di colonne sonore per films: parlato, musicke,
effetti zcustici, si accompagnano alle imnagini progressive di
una ripresa filmica data o costruita coi bambini (miscelzzione
voce recitante, suono o rumore, musica - pause, correlazioni

€ sottolineature reciproche).

- 22 -
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Obiettivi
Attivita
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I1 Linguaggio gestuale

OBIETTIVO FONDAMENTALE

conoscere il linguaggeio gestuale nelle sue componenti

e strutture per migliorare la consapevolezza e l'effi-

cacia del gesto in rapporto al significato, per finaliz-

gare il movimento e l'intera corporeitd all‘'espressivita

e alle comunicazione.

Percorso di educazione al linguaggio gestuale

- Fromuovere capacita di lettura del gesto:
gesti d'azione
gesti significativi
gestl convenzional:

gesti descrittivi

ct

esv1l e sentimenti

m

9

ecil e connotvtagiori di carait®re

mn
m
ct

gesvl teatrali

- Saper connotare gestualmente persone e personagei

- Arricchire la verbalizzazione riferita al gesto

- Arricchire il aisegno espressive riferito ai movi-
ment:s della persona (fumetto)

-~ I1 gesto e la voce: studiare le tipiche forme

esrressive vocali (registri, intonazioni,ecc.)

Attivita e produzioni

- Prove di lettura espressiva e narrazione attenta e
stircoclante, apolicazione dell'esprescsivita vocale

allo sviluppo del racconto.
- zrove di applicazione dell'espressivita vocale e

gestuale ad elementi strutturali e parti del racconto.

‘ - Laboratorio di ricerca sul linguaggio gestuale all'in-
- Pl -




terno di messaggi complessi (fotografia, fumetto, cartoni
animati, film) per individuare atteggiamenti, espressioni
ed 1 loro valori semantici nella realtd e nelle riprodu-

gzioni grafiche e filmiche.

- Laboratorio di espressione mimica e drammatizzazione per
ltattivazione di giochi mimici creativi e la definizione di
gituazioni stimolanti per brevi recite (i bambini rappre-
sentano se stessi e momenti della loro vita, imitazionsc

degli adulti, travestimento, trucco, maschera, ecc.)

- Aliestimento di spettacoli su testi dati o costruiti ads:

bambini, con l'utilizzo del codice sonoro-musicale.

- 25 -




LA TELEVIGSIONE

OBIETTIVO FONBAMENTALE

( dai Nuovi Programmi)

— Conoscere la produzione televisiva per avviare a una let:
tura selettiva dei programmi e ad una prima conoscenza delle
peculiarita tecniche e comunicative del mezzo televisivo.

— Avviare, quando cio sia possibile, alla conoscenza e all’usc
della telecamera e del videotape.




CONOSCERE LA TELEVISIONE

_ La televisione e la guotidianeita:

Quantitaé in ore di fruizione televisivea

| (bambini, adulti, in famiglia, nel paese,
sul territorio nazionale)

Quali programmi sono visti

(bambini, adulti, bambini/bambine, nelle

famiglia, nel paese, sul territorio na-

zionale)

- Televisioni pubbliche e privatve:
caratteristicne, stirutture, aspetti tecnici, serminoliogis,

fasce di pubblico, fasce orarie, indice di gredimento.

- I1 programma: sigla
scenografis
autore

regis

‘ v o & ¢

- Le professioni: presentatore
annunclatore
imitatore
comico
giornaliste
regista
attore
centante

- I personazgsi della televisicne
,strutture

- 1 programmi per 1 ragazzi//’contenuti

personaggi

- I generi televisivi: varietd, musicale, film, telefilm,
cartone animato, notiziario, documentario, sceneggiato
prosa, Qquiz, pubblicita.
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. Gli scopi comunicativi Piferibili ai generi televisivi:

informare, istruire, divertire, persuadere) intrattenere, ecc.

. Scopi comunicativi espliciti e impliciti.

ATTIVITA!

- Attivita d'analisi e rilevazione oggettiva di dati:
conversazioni, letture, consultazione di riviste, guesti-
onari, interviste, inchieste, grafici, statistiche, car-

telloni esplicativi, visione di materiali videoregistira-

ot

-
E

Visita ad uno studio televisivo.

- Attivit: in funzione connotativa, atiraverso il disegnc,
lz stesura ci testl e drammatizzazioni:
- la televisione e momenti di vita quotidiane
- il rapporto con le trasmiscsioni preferite (bambini/adultii
- personaggi televisivi popolari
- produzione d4i testi di programmi o pvarti di programmi,
sulla base delle strutture individuate

- allestimento di spettacoli e drammetizzazioni.

- Analisi e produzione di testi di tipo prazgmatico-comunicati-

vo: annunci televisivi, annunci pubbliciteri, locandine, elen-

co di programmi: decodificazione della guida ai programmi,
testi di concorsi televisivi, istruzioni per l'uso del video-

registratore.




IL  TELEGIORNALE

Elementi strutturali:
- 10 scopo comunicativo informativo
_ la sigla |
- 1 titoli di teste
- la notizia: il linguaggio giornalistico
- rapporto parlato/immagini
- 1o speaker
- lo studio

- 1'inviato specizle- il corrispondente

Il telegiornzsle

i
Il guotidiano differencze

vissuto
Il giornale-radio

ATTIVITA®

Conversazioni
Visione di materiali videoregistrati

inchieste - guestionari - relazioni

Cartelloni

PRODUZIONI

=~ Costruiamo un - definizione delle fonti
telegiornale d'informazione,

del tipo di informazione
dello spazio di
riferimento(il paese, la

selezione

-~ modalita e

finalita

provincia o il territorio nazionale)

- 29 -




- stesura delle notizie

- preparazione delle immagini
(diapositive - film)

- preparazione della sigle i

- presentazione dell'elaborato finale T
con lettura dei testi e visione del |

le immagini

- Inventiamo un notiziario divertente

@
.!
I
| - Un telegiornmale al tempo di... dinosauri
' Romani

futuro

(Vedi schema illustrativo nella pagina successive)
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IL TE

LEQUIZ

- Ricerca inventariale: gquali teleguiz

- Individuazione elementi e strutture generali

del programma:

ATTIVITA!

ATTIVITA?

PRODUZIONZ

il titolo e i contenuti
il conduttore

1 concorrenti

gare di abilite

gare di culturs

gare di fortunsa

il telefono

il premio

in funzion.. denotativs

Conversazion:

Consultazioni di riviste

Visione di materiali videoregistrati
Individuszione strutture e schemi logici

in funzione pragmatico comunicative

Preparazione di prove di cultura e di sbilitz
Un concorso =z premi

Costruiamo uwn cuiz
Costruiamo un teleguiz
Il quiz telefonico (drammstizzazione)
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IL FILKX

All'interno del progetto, il film & considerato uno spazio pri-
vilegiato di ricerca in gquanto & un testo globale, in cui inte-

ragiscono vari linguaggi.
Lettura del film: i codici implicati:

immagine

/////// fotografia
-codice iconiceo {ovogramms

T™——__ inguadrature

-codice cinetico-gestuale versone in movimento
il gesto
l'espressione del viso
l'espressione del corpe

la recitazione
l'attore

- ¢codice dei movimenti di macchine:

(codice specifico del cinema)
-la ripresa (carrellatz, panoramice
frontale, laterale’

-ripresa e funzioni comunicative

- codice del montaggio seguenziale:
(codice specifico del cinemsa)
—seguenze lineari
continuative
associative

—demzrcazioni ed effetti
(sfocatura, dissolvenza, ecc.)

- 3P =




-codice del lingusggio

codice della narrazione e S

- codice musicale :

— Ccodice dei

rumori

il titolo
la vicenads ;
tempi :
luoghi ¥
personaggi

- €li scopi comunicativi

— 1 messaggi

—. 1 generi :

_ 31 filp
il libro

verpale:

impliciti

poliziesco
guerra
avventursas
comico
storicc
commedilz

affinita
difierenze
vissuto

dialoghi

. | parlatO‘// monologhi

comrenti

- 11 doppiaggio

- la colonna sonora

— 11 rapporto tra lz connotazione musiceale,
— il testo e l'immagine

- 33 =
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LA REALIZZAZIONE DEL FILK

Modalita, fasi di lavorazione, professioni e
terminologis.

ELENENTI di storia del Cinema:
I fratelli Lumiere - Il cinema muto - Il cinems
in bianco € nero
Il cinema e la televisione

ATTIVITA'

Conversazioni
Consultazione di riviste
Visione di materiali videoregistrati

Lavoro sul testo:

- individuazione elementi dells nerrazione
- anslisi dei contenuti
- valutazioni - interpretazioni

. rielaborazione della storis:
il titolo, altri titoli
sintesi - l& tramz
eallergamento di parti
sostituzioni
il finale, altri finali
continuazione

Cineforum: i temi trattati - comprensione
valutazione - interpretazione

Il testo e la recitazione:

esperienze di drammatizzazione come ricerca di

modalita alternative di narrazione ed espressione

di significati

I1 doppieggio: prove di doppiaggio con dialoghi
reali o immaginari su brevi spezzo-
ni di film

I1 linguaggio cinematografico:

- scelta di un tema narrativo o descrittivo da
realizzaere mediante una sequenza di immagini
(disegno, fotografie, diapositive)

- 3 -




- scelta dei contenuti visivi in fungzione del
tracciato narrativo

connotazioni

1

valenze simboliche

-scopo comunicativo

-messaggl impliciti

Realizzazione di un filmato che rappresenti une storia:

Il soggetto - la sceneggiatura - 1z realizzazione

mediante cinepresa o videocamersa,

Struttura del testo della sceneggiatura:

Inguadratura Modo
realizzativo

(ripresa)

Parlato Musiche Rumori

e ey o e ey ey oy s > =
» > o et e e e e e =
@ ey o e e s oy e e >
o e ey e ey oy e iy et
o ey e s D o o

€ o - e
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IL TELEFPILY

Per le sue caratteristiche di brevita, evisodicitd, il telefilm
¢, 1n genere, particolarmente semplice ed idoneo &l lavoro scola-

stico di segmentazione del complesso prodotto filmico.

il telefilm : - caratteristiche in rapporto al film

brevita - episodicité
- significato dell'episodicita
- ricerca inventariale dei telefilm piu popo-
lari fra i bambini
- la nozione €1 provenienzs
- in_.jviduazione di schemi narrativi |
- studio sulla connotazione dei personagsi
( movimento. abvigliamento, linguaggic.,
ruolo )
- analisi comparata tra serie diverse di telefilms:
aftfinite, differenze, costanti, varticolariti.

ATTIVITA! ‘

Conversazioni
Visione 41 materiali videoregistrat:
Consultazione 41 riviste

L' episodio - rieleboraziobni della storie
sintesi, allarganeeti, sostituzioni,
inversioni, cambio di finsale.

Inventiamo un nuovo episodio &1 una serie date

Cerchiamo nuovi si-nificati dellz storia inéervenendo con
rallentamenti o accelerazioni dells pellicola

I1 pzrlato - data una sequenza filmica senza 1'audio
eseguiamo il dorrizggio dei dialoghi, : 4
utilizzando i testi originari o testi :
immaginari

- dato il supporto audio con dizloghi, rumori,
musiche, drammatizziamo in sincronie la si-
tuazione corrispondente

La musica - d2to un vrano musicale ricavato dzl sonoro
di un telefilm, costruiamo una situazione
idonea a quelle connotazioni musicali

W —

- = data unas sequenzs filmica, cerchiamo un
accompagnamsnto musicale coerente o inso-
- 36 = lito o conirario alle caratteristiche del
contenuto
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IL CARTONE ANINMATO

I'immagine in sequenza e il movimento.

Inguadrature descrittive e dinamiche.

11 disegno e il gesto: elementi grafici di connotazione
espressivsa,
I1 segno caricaturale.

I1 sonmoro: parole, rumori e musica. t

I cartoni animati in televisione {

Ricerce inventariale: guali cartoni

Inchiesta: i cartoni piu seguiti

Caratterizzazione in base ad alcuni elementi:
- nazionalitad di provenienze
- disegno (stilizzato, realistico,ecc.)
- colore
- storia

- sigls

Analisi di un cartone animato

Le vicende (adattamento da un testo letterario, lipero

zdattamento, trasposizione filmica dz fumetti)

- L': mbiente

I personaggi ( aspetto, condizioni di vita, obiettivi,

comportamento, carattere, linguaggio)

Il somoro: i rumori, la musica (rapporto tre musica e
narrazione)
- Contenuti e messaggi impliciti ed espliciti:

interpretazione e valutazione,

Fercorsi di ricerca

Come nasce un cartone animato. |
I1 fumetto e il cartone: affinitd e differencze.

- 3T =



I1 libro e il cartone. _ S
Produzione

Costruzione dellteffetto ottico del movimento

com sequenze d'immagini,
Analisi e rielaborazione delle storie.

Costruzione di un personaggio: nome,vicenda a cui & collegato,

carattere, comportamento, disegno.
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LA PUBBLICITA® TELEVISIVESE

Lettura del messaggio pubblizitario
scopo : funzione persuasiva

struttura: messaggio esplicito in funzione dell‘'oggetto
reclamizzato; ) .-
messaggio implicito come evocazione di con-
tenutl riferibili ai bisogni primari e alls
condizione sociale degli utenti

Lo spot televisiveo

- 1'immarine in sequenza filimice

- lo sviluppo narrativo

il parlato e

- la colonna sonors

1' immagine :

- aspetti costitutivi :

1o slogan

tipologia (disegno, cartone animato.
film, ecc. )

l'oggetto reclamizzato

personaggi (comuni, fazmosi, l'esverto, eec. )
l'ambiente

colore, atmocsiers

Hh

impostazione crafica (sovrabmpressioni i

nome del rrodotto ecc.)

connotazicni simboliche degli elementi
visivi

lo sviluppo narrative : tipologia ( la storia, l'intervista

all'esperto, interviste
alle persone ecc.)

SCOPO comunicativo strumentale :
divertire, informare, suggestionare,
INCUT1i0S1TE eeeee

i1 parlezto e 1o slogan :

dizloghi - didascalie

uso di parole chiave

parole nuove

brevita

ambivalenze

figure retoriche ( metafora, metonimiza)
inversioni sintattiche

messaggio implicito

- -



o

la colonme sonore ¢

- l'immagine e la musice
- 10 slogan e la musica ( parole e melodie)

Percorsi di ricerca e produzione

- Lo spot pubblicitario televisivo : individuazione 4i elementi

costenti e di caratteristiche in relazione al prodotto recla-
mizzato, ai destinatari del messaggio ( bambini, casalinghe,
ecc. ) alle fasce orarie e stagionali di trasmissione ( ad

esempio : gli spot dei detersivi, gli spot di Natale |

- I bambini nella pubbliciti: guali spot, con cuali modalité

cono inseriti nella tracciz narrative, con guali finaliza

' - Lz pubblicits per i bambini : oggetti reclamizcati, tipologic
I y D

dell 'immagine, personag/i, pubblicitd diretta ai maschi o al-

le femmine.

ATTIVITA'

Letture
Visione di materisli wvideoregistrat:

Anzlisi comparata di diversi spot intorno & temi definiti
Lettura di singoli messsgei pubblicitari nellia loro zglo-

bzlita e analisi degli elementi costrmtutivi
Inchieste - interviste.

FX0DUZIONL

la vrcduzione riguarder2 l'elaborazione di dati evidenziati nella

ricerca € seguird 1l'individuazione di schemi e strutture.

Potrd impegnare l'uso esclusivo del codice verbale o conrrendere

1'integrazione con materiali visivi (disegno, pittures, fctogrefia,

film) e sonori.
- Rielaborazione dello spot:
parodia, sostituzione di parti e di elementi (personagei,

ambiente, prodotti,ecc.), inversioni, modificazione del

parlato sulla sequenza filmata, modificazione dell'immagine

sul parlsasto.

- & -




. Lo spot al contrario (inversione della funzione comunicativa:

dissuadere anzich® convincere).

, Ideazione di un prodotto e della relativa campagna pubblicitaria:

i1 nome, lo slogan, lo spot televisivo, il manifesto.

- 41 -
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'STRUMENTI

-¥acchina fotografics

- Nateriale per sviluppo negativi
- Pellicole
- Registratore

- Audiocassette

- Giradischi

- Televisore

- Videoregistratore con funzioni

(audio-dubving, doppiaggio audio dal microfone’
- Videocassette
- Microfono con ampnlificatore

- Telecamers

'»._
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Il presente documento e tratto dal sito web “Documentaria” del

Comune di Modena: https://documentaria.comune.modena.it

Titolo: Sulla televisione

Sottotitolo: Progetto di un percorso educativo-didattico per

I'uso consapevole e critico del mezzo televisivo

Collocazione: El 22

yid iy
[ iinnE g

é@»@ Comune di Modena memo

Copyright 2022 © Comune di Modena.
Tutti i diritti sono riservati.

Per informazioni scrivere a: memo@comune.modena.it



https://documentaria.comune.modena.it/
mailto:memo@comune.modena.it

